
LIUXIAOCHUAN SECRET PASS如何迈出
独立站流量变现的

第一步？

演讲人： Eric Lau
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选品

低毛利产品 保留>=30%（抽佣,VAT,广告,结汇） 保留>=30%(广告/结汇)

品牌化产品 视频 长图详情页，整体店铺的装修

流量管控产品 成人用品无流量 成人用品可自采流量

1.0产品 可能会带来BBE 售后的容忍度较高

灰色边缘产品 违规 不鼓励

建站 上传LISTING 配置网站

流量
来源 自然流量，站内流量，外部 FB/GOOGLE/CRITEO/KOL/INFLUENCER…

内在竞争 被同类产品抢走购物车
私域流量

客户资源 无法获取真实的客户资料

物流 快递/FBA/小包（影响绩效） 小包/快递/海外仓

政策风险 客户投诉带来严重后果 客户投诉的容忍性高

品牌信任 亚马逊品牌 自有品牌
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怎么选择
媒体？

社媒⼴告
是什么？

第⼀笔
钱怎么花？

对于棘⼿
问题如何应对？

我的演讲内容

69元



1. 如何选择媒体？



01 海量的⽤户

02 可追踪效果

03 精准的定位

04 再营销功能

28亿

8亿/月

10亿
注册

3.7亿

3.3亿
注册

11.7亿/月 搜索引擎

社交媒体

11亿
再营销品牌营销

+KOL+本地媒体

4.7亿

3.6亿
DAU: 2.5

如何评估⼀个媒体的价值？

05 ⼴告场景

8亿



Facebook, Google的本质不同

发起问题，满⾜需求

深谙喜好，影响决策
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媒体/广告形式 花的钱 一个点击的成本

（美国） 买了多少个点击 点击到订单转化率 订单数

Google （Keywords） 100 5 20 10% 2

Facebook (Conversions) 100 0.4 250 1.20% 3 



2. 社媒广告是什么？
15分钟



个人账户

广告账户 + Page
+ 广告操作人员

广告架构

对的⼈

⾼质量内容

Business Manager

我想干什么？ 让客户买单

我想让系统帮我找到的完成特定转化的人

□ 我想让高价值客户再看到精准广告

□ 我还可以给客户提供优惠

我想过滤到意向更高的客户？

我的广告展示在哪里？

我的广告费怎么花？

我用哪个官方身份发布？

广告用什么样式？

文案，标题，描述的设置

我想让客户落地在哪儿？

谁看？在哪儿看？钱怎么花？

广告长什么样儿？

Facebook⼴告系统基础架构
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1 报表 - Facebook



1 报表 - TT



1 报表 - Snapchat



2 创建流 - Facebook



2 创建流 - TT



2

创建流 –
Snapchat



3. 第一笔钱怎么花
最划算？



个人账户

广告账户 + Page
+ 广告操作人员

广告架构

对的⼈

⾼质量内容

Business Manager

我想干什么？ 让客户买单

我想让系统帮我找到的完成特定转化的人

□ 我想让高价值客户再看到精准广告

□ 我还可以给客户提供优惠

我想过滤到意向更高的客户？

我的广告展示在哪里？

我的广告费怎么花？

我用哪个官方身份发布？

广告用什么样式？

文案，标题，描述的设置

我想让客户落地在哪儿？

谁看？在哪儿看？钱怎么花？

广告长什么样儿？

Facebook⼴告系统基础架构



如何制定广告策略
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举例：蓝牙无线耳机 零售价50美金，物流4美金，产品成本18美金，

支付通道成本3.5%，则：

ROI = （50*（1-3.5%）-4-18） ： 50 = 1: 1.9047619

CPA =    50/1.9047619 = $26.25

毛利都来打广告来推导临界点

26.25/50 = 1/X

X=1/(22.5/50)

!/#$012341

⼴告临界成本 = 产品平均零售价-产品成本-物流成本-⽀付通道成本（-运营成本）

日预算为：$3000/10天 = $300

单个产品测试周期大概7-14天



如何制定广告策略
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国家：BR, ES, IR, US = 4

年龄：20-54=4
20-24, 25-34, 35-44, 45-54

兴趣喜好 = 3
- No Interest (裸投)
- Brands: Sony, Phillipe, Sennheiser,⋯
- Crowdfunding Platform Users: IGG, KS

人变量 =精准用户画像 素材变量 =选品 x广告样式X

测试产品：3

主视频素材：3

主图片素材：3

测试期⼴告数量 = 4国家 * 4年龄 * 3兴趣 * 3产品*2样式 = 288

!S#$ABCDTUVWXY

?
单只广告预算 ≈ CPA , 也就是给到单支广告至少获取一个订单的预算

单只⼴告预算 = 单⽇⼴告预算/⼴告总数 = 333/288 = 1.15

测试期⼴告总数 ≤ 单⽇⼴告预算/CPA = 300/26.25 = 11.43 

个人账户

广告账户 + Page + 操作人

广告架构

⼈

素材

Business Manager

测试期⼴告总数 = 1国家组 * 1年龄 * 3兴趣 * 3产品*1样式 = 9

单只⼴告预算 = 单⽇⼴告预算/测试期⼴告总数 = 300/9 = $33



如何制定广告策略

结论：
核心目标：

预期最低 ROI = 1:1.9

预期最高 CPA = $26.25

预算：

总预算： $3000/Month

每日广告预算：$300

每只广告预算：$33

广告架构：

1国家组 * 1年龄 * 3兴趣 * 3产品 * 1样式=9



CREATIVE SCIENCE
• The Big Idea
• Mentality
• Deliver Brand Culture
• A logical Story Line
• A Cut Through Point to Empathize
• To resonate or start a dialogue with Audience
• To Build Brand Awareness

• 抓住各种促销机会来降价
• 反复测试找到最佳的变量组合
• 看看对手在做什么，模仿一下
• 低价低价低价
• 我不需要品牌，先盈利再说
• 这个图片好，就照这个来十张差不多的
• 找个外国人给我写文案
• 找个红人给我拍视频
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“ The core of all ads will eventually distill to CONTENT! ”



博览会补贴计划 助力中国品牌独立站起航

2020年10月16日当天，峰会现场抢订名额有效。
如上激励补贴可叠加使用，最终解释权归 SHOPLINE 所有

7折
福利一 福利二 福利三 福利四

Facebook 1500元=5000元

免费
开户

首年12000元

网站
独享定制

2020年全年

佣金0
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• 同类最贵

• 内容质量最⾼，耗时⻓

• 实战案例最丰富，消耗基数最⼤

• 内容每期更新，现已到第9版

• 视觉设计最美观

• 最尊重版权著作权，援引图⽚均为正版授权

• !"#$%&'()*+,-./0%12

• 34!"56'73489:;<



深圳 11⽉5-10⽇ 50⼈
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贵一点但是质量好/即学即用 /正常人能听懂

0.5天 选品
1.5天 Shopline建站
1天 Google⼴告

3天 Facebook⼴告
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Thank You !


